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Mercado Empresa inicia operagoes em Madri e Lisboa; objetivo é ter ponte com o Brasil

BrandAnalytics expande

por Daniela Dahrouge

Sem ainda ter clientes nos pai-
ses, mas enxergando oportuni-
dades com a crise local, a Brand-
Analytics acaba de iniciar opera-
coes em Madri (Espanha) e Lis-
boa (Portugal), marcando assim
sua estreia no mercado europeu.
No comando das unidades estara
Jaime Martin, ex-Interbrand, que
ja comeca a prospectar clientes na
regiao.

A ideia é aproveitar o vacuo
deixado por outras empresas de
consultoria de marcas nos respec-
tivos paises e oferecer uma pon-
te com o mercado brasileiro, que
apresenta-se em uma fase atrativa.
Assim pontua Eduardo Tomiya,
diretor geral da BrandAnalytics,
que fundou a empresa em 2006,
e desde entdo passou a produzir
no Pais o ranking anual “As mar-
cas mais valiosas do Brasil” {cuja
Gltima edigao sera divulgada no
préximo dia 30 de abril), em par-
ceria com a Millward Brow Opti-
mor (que estd presente em mais
de 50 paises e faz parte do grupo
WPP).

Entre as ambigdes da Brand-
Analytics a longo prazo esta a
expansao para outros mercados
latinos e europeus, tornando-se
no futuro uma empresa global. O
proximo passo, segundo Tomiya,
¢ abrir uma unidade na Argenti-
na, processo que esta em fase de
finalizag¢do. O executivo, embora
nao divulgue o sécio local, diz es-
tar em negociagao com a empresa
de design Believe Branding, cujo
diretor também é um ex-Inter-
brand - empresa na qual Eduardo
trabalhou entre 2000 e 2006.

SEM CRISES

Antes de estender a operacao
da BrandAnalytics para a Eu-
ropa, a empresa fez um levanta-
mento do mercado e enxergou
a oportunidade, acentuada pela
crise local. “Esses mercados pos-
suem grandes empresas COmo
Telefonica e Grupo Santander,
por exemplo, que podem se be-
neficiar da situacao brasileira
com um trabalho planejado em
conjunto”’, comenta o executivo,
afirmando que a ideia é entregar
0 MesMmo Servigo que a empresa
oferece no Brasil, o que envolve
o brand valuation (otimizagao
de valor) de marcas.

Como cases de apresentacao
para atrair clientes na Espanha
e Portugal a companhia conta
com trabalhos para anuncian-
tes como Bradesco, Petrobras,
Grupo Santander Brasil, Nextel,
Visa Vale, Gradiente, Serasa Ex-
perian, Pelé, entre outras.

Outro ponto atrativo & o
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Eduardo Tomiya: oportunidade no mercado ibérico com a crise local

“boom” de fusdes e aquisicoes
de empresas, que sempre exige,
durante o processo de consolida-
¢do, um trabalho de direciona-
mento de marcas — justamente
o que entrega a BrandAnalytics.
“Também teremos a vantagem
de desenvolver projetos com
custo em real e que geram recei-
tas em euro, o que certamente é
tentador”, avalia.

MERCADO

Dentro da nova configuracao
econdmica do Pais, Eduardo To-
miya avalia que o trabalho de
branding tem se tornado cada
vez mais complementar ao tra-
balho realizado pelas agéncias
de publicidade, embora acredite
na importancia da atuacao in-
dependente de ambas as partes.
Tomiya lembra que a prépria
Africa criou uma area de bran-
ding recentemente para ofere-
cer o servico para os clientes da
agéncia.

Uma das atuacoes da Brand:
Analytics no altimo ano foi no
processo de integracao do ban-
co Santander com o Real, cuja a
agéncia de publicidade respon-
savel é a Talent. O Grupo San-
tander tem buscado, nos altimos
meses, manter o que de melhor
cada um dos bancos possui, até
a integracao total das empresas,
no final deste ano. “E um pro-
cesso delicado, que merece todo
o cuidado e anélises quantitati-
vas abrangentes”, afirma Edu-
ardo, explicando que hoje, com
o0 avanco das midias sociais
- que espalham informacoes
em questdes de segundos, a
atencao tem que ser redobrada,
mesmo na hora de desenvolver
acOes de comunicagdo para es-
sas redes.

Hoje a verba das empresas
de branding vem do mesmo
“bolo” que o anunciante destina
as agéncias, mas, segundo Edu-
ardo, nao chega a 2% do total.

Veiculos Publicacao foca na classe C

Editora Abril
lanca Minha Casa

Divulgagdo

om foco na classe C a

Editora Abril lanca, no
proximo dia 27, a revista Mi-
nha Casa, publicacao mensal
- com tiragem inicial de 240
mil exemplares - destinada
ao segmento imobilidrio, que
tera aproximadamente 100 pa-
ginas, entre editorial e publici-
dade.

A iniciativa da empresa é
um reflexo do aquecimento do
mercado imobiliario brasileiro
que, segundo o Sindicato de
Habitacao de Sao Paulo, traba-
Tha com margem de crescimen-
to entre 10% e 15% este ano.

Para o lancamento da revis-
ta, a Editora Abril realizou pes-
quisas desde agosto de 2008
com o objetivo de compreen-
der as necessidades desse pu-
blico. Conforme os dados cole-
tados em cinco pragas, mais de
85% das pessoas veem a casa
como sua maior prioridade.
“Quem nao tem casa propria,
quer comprar. E quem ja tem,
quer tornar a casa mais bonita.
As pesquisas também identi-
ficaram que a TV nao resolve
a vida desse publico. A TV fa-
la da oferta, da promocao. O
consumidor quer saber como
combinar o sofa com o tapete,
ou pintar as paredes com cores
mais modernas, por exemplo”,
disse Kaike Nanne, diretor do
Nucleo Casa & Construcao da
Editora Abril.

De acordo com o executivo,
a chamada nova classe média
brasileira detém perto de 46%
da renda nacional, além de ser
responsavel por 68% do con-
sumo do varejo da construcao.
“Essa parcela da populacao tem
acumulado realizacGes. E agora
deseja uma casa mais bonita e
confortavel, refletindo seu mo-
mento de ascensao. O slogan
da revista Minha Casa esclare-
ce o tipo de contetido que sera
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Capa da nova revista da Abril

oferecido a esse pablico ‘Deco
racao, reforma e construcao ao
seu alcance” afirmou Nanne.

A nova publicaciao aposta
em uma comunicacao direta
com o consumidor para que ele
proprio desenvolva o melhor
projeto para sua casa. Com cir-
culagao nacional, o novo titulo
trard secoes como a Compare
e escolha - apresentando pro-
dutos, suas especificacoes e va-
lores — e Minha casa renovada
- na qual os leitores poderao
concorrer a uma decoracao de
um ambiente idealizada pela
revista. “A publicacao apresen-
tard solucoes praticas, interes-
santes e dentro do or¢camento
do consumidor emergente”,
destacou Nanne.

Segundo o executivo, a no-
va publicacao ja tem mais de
quatro mil assinaturas. Ha cer
ca de duas semanas, a Abril fez
uma pequena divulgacao de
Minha Casa no encarte de assi-
naturas veiculado em Veja.

E a receptividade dos anun-
ciantes ao langamento também
parece estar favoravel. “Temos
feito varias apresentacoes e a
reacao € sempre de entusias-
mo. As pessoas tém dito: “Exa-
tamente a revista que faltava
no mercado!”, concluiu Nanne.

festival ibero-americano de publicidade

Flap tem

por Daniela Dahrouge

41* edicao do Fiap (Festival

Ibero-Americano de Publi-
cidade) recebeu este ano 4.273
inscri¢ées (461 do Brasil), de 567
agéncias. O naimero € 6% supe-
rior ao de 2009, quando a orga-
nizacao recebeu 4.028 trabalhos.
A premiagao — que acontece nesta
sermnana, entre os dias 27 e 30, em
Buenos Aires, Argentina -, tera
patrocinio do portal Terra.

Os nimeros demonstram uma
situacao bem diferente da do ano
anterior, quando a queda foi de
28% - por conta, principalmente,
da crise econdmica. Para incenti-

Mercado A sétima edi¢ao do encontro reune profissionais em Fortaleza, entre os dias 12 e 14 de maio
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Pega vencedora da etapa brasileira da 52 Maratona Jévenes Creativos

var as inscri¢des em 2010, o festi-
val decidiu nao aumentar o valor
da taxa de inscrigao.

Na semana passada foram
anunciados mais brasileiros para

o jari. Alexandre Cardoso, diretor
de marketing do Terra Latam, vai
integrar o juri de lnovagao em
Meios. Ja Luiz Fernando Garcia,
coordenador nacional do curso de

comunicagao social da ESPM, vai
participar do jari da 5* Maratén

jovenes Creativos do Fiap 2010.

O Brasil ja havia garantido es-
paco em outras areas do festival,

com a presenca de seis profissio-
nais - todos estreantes no juri
do festival —, Eduardo Bicudo,
ceo da Wunderman, serd o Uni-
co presidente de juri, liderando
a banca de analise dos trabalhos
de marketing direto. Alexandre
Okada, vp da McCann Erickson,
e Roberto Fernandez, diretor de
criagdo da [WT, estardo nos jaris
de TV e Grafica, respectivamente.
O Brasil ainda tera como jurados
Gustavo Sarkis, redator da Almap-
BBDO, na area de Radio; Moacyr
Netto {Moa), diretor de criagio
da DMgDDB no juri de Internet;
e Leyla Fernandes, presidente da
Apro (Associacao das Produtoras
de Imagem) e socia da Produtora
Associados, na drea de TPA (Téc-
nicas de Producgdo Audiovisual).
O Pais também ganhou mais
duas vagas no Salén de la Fama
do Fiap, langado no ano passado
em comemoragao aos 40 anos do
festival. Em 2009 o Fiap destacou
40 nomes. Este ano, passam a in-
tegrar essa galeria o diretor An-
drés Bukowinski, diretor de cena
parceiro da W/ em muitos filmes
da Bombril, e Eduardo Fischer,

Forum discute comunicacao

sétima edicao do Comunicar
Nordeste, que neste ano passa a
se chamar Férum de Propaganda e
Marketing, acontece entre 12 e 14 de
maio, no Centro de Convengoes de
Fortaleza (CE). O evento retine gran-
des nomes do mercado para discutir
os rumos da comunicagio e do mar-
keting no Pais.
Nos trés dias de evento, serao mi-

nistrados seis paineis. Na quarta-fei-
13, José Roberto Whitaker Penteado,
presidente da ESPM, falara sobre “O
desafio das faculdades de propagan-
da e marketing face as novas neces-
sidades do mercado”, e Ana Licia
Brant, gerente de internet da Fiat
Brasil, apresentara a palestra “As
multiplas rotas para as marcas che-
garem aos consumidores - Case Fiat
Mio”. Na quinta-feira, Edson Kibu-
chi, gerente de publicidade da Cai-
xa, mostrara “A explosao da classe C
- estratégias de sucesso para atingir

essa classe emergente e dinamica’, e
Valkiria Garre, diretora da Millward
Brown Brasil, ministrard a palestra
“Os jovens na internet — Quem sao
e como atingi-los no mix de meios”
No dltimo dia de apresentagoes,
Alan Strozenberg, socio e vp da Z+,
mostrara o case “Hyundai - abrin-
do espaco e construindo marca em
um mercado supercompetitivo”, e
Alvaro Novaes, consultor em pla-
taformas digitais de comunicagio,
apresentard “O fantastico mundo da
comunicacao e os desafios que tere-

-
mos de enfrentar”.

O férum também terd workshops
sobre criacao, midia, marketing, tri-

lhas, atendimento e promocao.

Paralelamente acontece a Feira

de Negdcios, que reline 60 exposito-
res em um espacgo de 1.800 metros
quadrados.

O Comunicar Nordeste ainda se-
ra palco do Festival Nestlé de Novos
Talentos, que oferece oportunidade
para os estudantes de publicidade e
propaganda trabalharem um brie-
fing fornecido pela marca.

Divuigacao

Stroenberg,
que vai falar
sobre casa
da Hyundai

aumento no numero de inscricoes

ceo do grupo Totalcom, além de
outros profissionais de peso de
outros paises. Este ano o Salén
ganhou um site préprio (http:/
www.terra.com.ar/fiap/), hospe-
dado pelo Terra.

MARATONA

Mateus Coelho e Francis Alan, da
agéncia New 360, de Belo Hori
zonte, Minas Gerais, sao os ven-
cedores da etapa brasileira da 5*
Maratona Jovenes Creativos. Eles
vao representar o Pais na compe-
ticao.

A selecao foi promovida pela
ESPM (Escola Superior de Propa-
ganda e Marketing). A instituicao
oferece como prémijo passagem e
hospedagem para a dupla.

A pega vencedora foi “A musi-
ca reconstroéi”, criada para promo-
ver show a ser realizado em prol
da campanha de reconstrugao de
Sao Luiz do Paraitinga, cidade his-
torica do interior de SP, destruida
pelas enchentes deste ano.

A dupla que for escolhida em
Buenos Aires ganhara uma via-
gem para participar do Cannes
Lions deste ano, na Franca.




